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akkor adományozási kultúrát is meg-
honosítunk a magyar társadalomban.

A kampány célközönsége? Mindenki. 
Tapasztaljuk, hogy van egy réteg, akik 
jobban mozdulnak erre a történetre, 
például gimnazisták és egyetemisták is 
dobozoltak az elmúlt években.

is, hogy ne a rosszat adja, hanem azt, 

is, többnyire olyanok, akik maguk 

gyelmet: ne tegyenek tartós élelmiszert 

a csomagba. Találtunk már rúd kolbászt 

bontják ki a gyerekek, egyiknek Barbie- 
baba van benne, a másiknak meg kol-
bász.... Ezeket újra és újra kommuni-
kálni kellett... Most már eljutottunk oda, 

Ha rangsorolni kell a kampány média-
eszközeit, akkor a legfontosabb az, hogy 
legyen egy saját honlap, ahol minden 

a kollégák számára, de az adományozó 
számára is bázis. 

a ciposdoboz.hu, amelyen mindig fent 
vannak az aktuális információk.

-
tájával, ki mikor, hol adhatja le, telefonos 

várunk a dobozba, hogyan készítsék.

és támogatási kampány. Ezzel a prog-
rammal úgy találkoztunk – meséli Ré- 
vész Szilvia médiaigazgató –, hogy a 

 
 

osztotta szét a Szeretetszolgálat.

-

a segélyek célpontjainak kellene len-

dobozokat. Ezt kellett megszervezni.

boz-akció, mert az elmúlt húsz évben 
Magyarországon lezajlott változásokat 
szemlélteti.

 
és ez egy nagyon nehéz munka volt. 
Nem aratott osztatlan sikert ez a gon-
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jékoztatást találnak arról, hol tart a 
kampány. 

mennyi doboz van már készen, az is, kik 

adomány, fotókat láthat, történeteket 

-

fent vannak a plakátjaink, onnan töltik 
le vidéken, a saját információkat ezekbe 
a kész plakátokba írják be, és a helyi 

a mi munkatársaink, hanem az önkénte-

-
dalt. Nincsenek rá források. A hivatalos 

segítségként, szívességként jöttek össze 
– sokan csodának tartják, hogy ez így 

oldalak a leglátogatottabb fórumok – 

a Facebookos kampányra, folyamatosan 
posztoltunk, naponta többször.

Ez az oldal sokkal interaktívabb. Ide is 

sokan. Idén a Facebook hirdetések ma-

egymillió forintos támogatást.

az oldalt, biztosan látott minket, illetve, 

Ez nagyon eredményes volt, kétszázezer 
megosztás is volt egy-két nap alatt. Ez is 
hozzájárult ahhoz, hogy harminchárom-

szonötezerhez képest.

 

kult egy kör, akik komoly és elszánt do- 
bozolók.

Tíz-húsz dobozt készítenek egyenként 

kész vannak a dobozaik, fényképezik, 

2012-ben a Bookline-Shopline-tól is egy 

online adományozzanak.

 „ AMIKOR A 
CIPŐSDOBOZ-
AKCIÓT 
SZERVEZZÜK, 
AKKOR 
ADOMÁNYOZÁSI 
KULTÚRÁT IS 
MEGHONOSÍTUNK
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ezért láttuk fontosnak, hogy ezt a mó-
dot is beiktassuk.

Persze maga a program is egyre nép-
-

lajdonképpen sok év munkája érik be 

család, amikor megveszi a karácsonyi 
ajándékot a gyerekeknek, plusz egy 

 

A televíziókban – kereskedelmi és köz-
szolgálati adókon – társadalmi célú hir-

Öt-hat évig ugyanazt a spotot használ-
tuk, tavaly egy újat forgattunk, ezek a 

szervezni, amelyek a média számára is 
érdekesek. Így decemberben a híradók-
ban rendszeresen benne vagyunk. 

tudósítottak.

A Malév-nak – amíg 
volt – minden évben 

járata, amellyel a 
dobozokat kivitték 
Erdélybe, és a pa-
rajdi sóbányában 

-
gen munkatársaink 
kiosztották az ottani 
gyerekeknek is.

Tavaly már tudtuk, 
hogy Malév nem 
lesz, így néhány 
fuvarozó vállalat 
adományban vál-
lalta a kiszállítást.

Egy médiacég fel-

-
plakáttal. 2012-ben is volt óriásplakát 
kampányunk, kizárólag adományokból. 

Pénz? Az nincs benne. Mert nincs is rá 

nak karácsony táján. Nálunk ez fordítva 

sok munka van, és sok pénzt is visz.

a dobozok átvizsgálása... Ez rengeteg 
önkéntes, munkatárs, munkaóra. Mi 

-

Egy ilyen kampány egy felépített, 

vagyis rendszeres karitatív akciókhoz 



elsősorban azokat

célozzuk meg, akik

gyermekük, család-

tagjuk kezelése

során kapcsolatba

kerültek velünk


